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SUBCOMISSAO TECNICA
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AVALIACAO DO INVOLUCRO 1



Governo do Estado do Rio de Janeiro
Secretaria de Estado da Casa Civil
Subsecretaria Geral

Relatério de Julgamento da Concorréncia niumero 01/2021
Invélucro nimero 1

Os membros da subcomissdo técnica, abaixo assinados, se reuniram no periodo de 24 de Maio a 02 de julho de 2021, na
sala n2 226 do Paldcio Guanabara, situado a Rua Pinheiro Machado, s/n, Laranjeiras, Rio de Janeiro - RJ e realizaram o
julgamento do Invélucro nimero 1 das 18 agéncias concorrentes ao presente certame.

Antes da anadlise e julgamento das propostas foi lido o Edital, onde todos os critérios para avaliagdo foram estabelecidos.
Em seguida, a subcomissdo estabeleceu como seriam desenvolvidos os trabalhos, onde foi definido que todas as
Propostas seriam lidas e analisadas cuidadosamente para verificagdo de conformidade as exigéncias do Edital.

Os envelopes foram numerados aleatoriamente de 1 a 18.

Feito isso, as pontuacdes foram objeto de discussdo entre os membros da subcomissdo e foram langadas em planilha
(anexa) desenvolvida para esse fim.

Dessa forma, foi redigido o presente relatério que embasou as notas atribuidas a cada licitante, relacionadas uma a uma,
conforme segue:

e Licitante niimero 1

Raciocinio Basico

Acbes de Comunicagdo: a licitante ndo tratou das agdes de comunicagao.

Desafio de Comunicac&o: o licitante apenas citou a mudanga de comportamento da populagdo.
Obijetivos gerais e especificos: tratou dos objetivos que constam do briefing de forma superficial e breve.

Estratégia de Comunicagao

Adequacdo do partido tematico e do conceito: o conceito e o partido tematico ndo se mostraram totalmente adequados.
A estratégia passou varios comandos e o conceito principal se demonstra um pouco confuso.

Consisténcia ldgica e pertinéncia do partido tematico e conceito: como indicado no item anterior o conceito
apresentado n3o se demonstra consistente no jogo de palavras utilizado.

Riqueza de desdobramentos positivos: ndo vislumbramos os desdobramentos positivos do conceito.

Adequacdo e exequibilidade: a estratégia é exequivel.

Consisténcia légica e pertinéncia da estratégia: a estratégia é basica porém consistente.

Capacidade de articulagdo: o texto é articulado.

Comentdrio: Gostamos da ideia do “filme personalizado”.

Ideia Criativa
Adequacio ao desafio: a ideia criativa ndo se adequa totalmente ao desafio de comunicagdo proposto.
Adequacio a estratégia: ideia criativa estd de acordo com a estratégia defendida.

Adequacio ao universo cultural do publico-alvo: ideia criativa ndo se aplica aos diversos publicos.
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Multiplicidade de interpretagdes favoraveis: dificuldade de desdobramentos positivos.

Originalidade: pegas bem trabalhadas mas sem originalidade.

Simplicidade: as pegas sdo simples.

Pertinéncia: a ideia criativa ndo é pertinente ao desafio pois ndo entendemos que atinge totalmente aos objetivos
definidos.

Desdobramentos: as pegas podem ser desdobradas.

Exequibilidade: pegas exequiveis.

Compatibilidade: a ideia criativa se mostra compativel aos meios porém nio atinge todos os publicos.

Comentadrios: a ideia criativa tem qualidades como a utilizagdo da fita verde e a solucdo das pecas graficas mas ndo
ficamos convencidos com a mensagem de “viver através do outro” seria bem recebida pelo publico. Boa ideia na
utilizacdo do envelopamento do BRT.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Conhecimento dos habitos de consumo: a licitante demonstrou conhecimento dos hébitos de consumo dos publicos.
Analise dos habitos de consumo: Analisou de forma correta os dados.

Consisténcia: o plano de midia apresentado é consistente.

Pertinéncia, oportunidade e economicidade dos recursos préprios: os meios préprios do Estado foram trabalhados.
Economicidade: a estratégia de midia apresenta boa economicidade.

e Licitante nimero 2

Raciocinio Basico

Acbes de Comunicagdo: a licitante relatou as agdes de comunicag¢do objeto do certame, embora de forma breve.
Desafio de Comunicagdo: a licitante ndo entrou em detalhes em relagdo a necessidade de mudanga de comportamento
da populagdo.

Objetivos gerais e especificos: tratou de forma breve dos objetivos que constam do briefing.

Estratégia de Comunicagdo

Adequacdo do partido temético e do conceito: o conceito apresentado se mostra adequado, porém desafiador.
Consisténcia légica e pertinéncia do partido tematico e conceito: o conceito apresentado é consistente e tem
pertinéncia ao briefing.

Riqueza de desdobramentos positivos: os desdobramentos positivos sdo possiveis com o conceito apresentado.
Adequagdo e exequibilidade: a estratégia demonstra-se adequada e exequivel.

Consisténcia ldgica e pertinéncia da estratégia: a estratégia apresentada é ldgica e pertinente.

Capacidade de articulagdo: o texto é articulado.

Comentdrio: O licitante defende um conceito que nos pareceu muito interessante, porém ndo ficamos totalmente
convencidos dessa linguagem coloquial em relagdo ao tema trabalhado. Positiva também a intengdo de atualizar o logo
do PET.

Ideia Criativa
Adequacdo ao desafio: ideia criativa adequada.
Adequacdo a estratégia: ideia criativa tem adequacdo a estratégia apresentada.
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Adequacgdo ao universo cultural do publico-alvo: ideia criativa tem condigdes de atingir os diversos publicos.
Multiplicidade de interpretag@es favoraveis: os desdobramentos positivos sdo possiveis.

Originalidade: pegas com muita originalidade.

Simplicidade: pegas simples e eficientes.

Pertinéncia: ideia criativa pertinente ao desafio.

Desdobramentos: as pegas propiciam desdobramentos.

Exequibilidade: pegas exequiveis.

Compatibilidade: a linguagem utilizada é adequada aos diversos publicos.

Comentarios: a campanha apresentada é interessante e original. Mas como indicado na estratégia de comunicagdo, n3o
ficamos convencidos que a linguagem e a criagdo apresentadas seriam bem recebidas em um tema t3o sisudo.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Conhecimento dos habitos de consumo: a licitante demonstrou conhecimento dos hébitos de consumo dos publicos.
Andlise dos hébitos de consumo: Analisou de forma correta os dados.

Consisténcia: o plano de midia apresentado foi consistente na divisdo de meios e a relacdo com a produgdo.

Pertinéncia, oportunidade e economicidade dos recursos préprios: os meios préprios do Estado foram utilizados de
forma pertinente mas defendidos de forma extremamente breve.

Economicidade: a estratégia de midia demonstrou economicidade da verba proposta.

Otimizagdo: o plano de midia otimizou a verba apresentada no briefing.

Comentdrios: sentimos falta da utilizagdo da TV fechada que poderia atingir um segmento importante de formadores de
opinido.

e Licitante nimero 3

Raciocinio Basico

Agdes de Comunicagdo: a licitante tratou das a¢des de comunicagdo de forma bem superficial.

Desafio de Comunicagdo: a licitante ndo se aprofundou na questdo da necessidade de mudanca de comportamento da
populagdo.

Objetivos gerais e especificos: tratou dos objetivos que constam do briefing.

Estratégia de Comunicacdo

Adequagéo do partido tematico e do conceito: o conceito e o partido temdtico sdo, embora adequados, geralmente
muito usados, ou seja, sem grande novidade.

Consisténcia Iégica e pertinéncia do partido teméatico e conceito: como indicado no item anterior o conceito
apresentado é consistente, embora repetido.

Riqueza de desdobramentos positivos: no conceito apresentado existe a possibilidade de seu desdobramento positivo.
Adequagdo e exequibilidade: a estratégia é exequivel.

Consisténcia légica e pertinéncia da estratégia: a estratégia é pertinente.

Capacidade de articulagdo: o texto é articulado.

Comentario: a definicdo do més de setembro para veiculagdo da campanha é adequado pois se aproveita de um
momento onde o tema é debatido, no dia Nacional de Doagéo de Orgios.
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Ideia Criativa

Adequacdo ao desafio: a ideia criativa n3o se adequa totalmente ao desafio de comunicagdo proposto.
Adequagdo a estratégia: ideia criativa, dentro do que foi defendido na estratégia de comunicagio, é adequada.
Adequagdo ao universo cultural do publico-alvo: ideia criativa n3o se aplica aos diversos publicos.
Multiplicidade de interpretag¢des favoraveis: possibilidade de desdobramentos positivos.

Originalidade: pegas bem trabalhadas, porém, pouco originais.

Simplicidade: as pegas sdo simples e diretas.

Pertinéncia: a ideia criativa ndo é pertinente ao desafio pois a mensagem utilizada é muito comum.
Desdobramentos: as pegas podem ser desdobradas.

Exequibilidade: pecas exequiveis.

Compatibilidade: a ideia criativa se mostra compativel aos meios, porém n3o atinge todos os publicos.
Comentarios: a ideia criativa tem qualidades embora o conceito seja muito comum. Também temos duvida quanto a
utilizagdo da musica escolhida, se seria uma boa escolha. Boa ideia na utilizagdo do envelopamento do VLT.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Conhecimento dos habitos de consumo: a licitante demonstrou conhecimento dos hébitos de consumo dos publicos.
Analise dos hébitos de consumo: Analisou de forma correta os dados.

Consisténcia: o plano de midia apresentado é consistente.

Pertinéncia, oportunidade e economicidade dos recursos préprios: os meios préprios do Estado foram trabalhados.
Economicidade: a estratégia de midia apresenta boa economicidade.

e Licitante nimero 4

Raciocinio Basico

Agbes de Comunicagdo: a licitante tratou das acbes de comunicagdo objeto do certame de forma bem detalhada.
Desafio de Comunicag3o: o licitante tratou de forma superficial sobre a necessidade de mudanca de comportamento da
populagdo.

Objetivos gerais e especificos: tratou dos objetivos que constam do briefing.

Estratégia de Comunicac¢io

Adequacdo do partido tematico e do conceito: o conceito e o partido tematico sdo questiondveis quanto a sua eficicia
ndo sendo adequado.

Consisténcia légica e pertinéncia do partido teméatico e conceito: como indicado no item anterior o conceito
apresentado é pouco consistente.

Riqueza de desdobramentos positivos: no conceito apresentado existe a dificuldade de seu desdobramento pois se
apresenta um pouco confuso.

Adequagéo e exequibilidade: a estratégia é exequivel.

Consisténcia légica e pertinéncia da estratégia: a estratégia, dentro de suas premissas, s3o pertinentes.

Capacidade de articulago: o texto é articulado.

Comentario: ndo foi definido o periodo de veiculacio da campanha.

Ideia Criativa 7 )
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Adequagdo ao desafio: a ideia criativa n3o se adequa ao desafio de comunicagso proposto.

Adequagdo a estratégia: ideia criativa, dentro de suas premissas, é adequada a estratégia apresentada.
Adequagdo ao universo cultural do publico-alvo: ideia criativa tem dificuldade de adequaco aos diversos publicos.
Multiplicidade de interpretac@es favoraveis: dificil observar os desdobramentos positivos que poderiam ser obtidos.
Originalidade: pegas sem originalidade e confusas.

Simplicidade: as pegas sdo confusas.

Pertinéncia: a ideia criativa ndo é pertinente ao desafio e temos duvidas quanto ao entendimento da mensagem.
Desdobramentos: as pegas dificultam os desdobramentos.

Exequibilidade: pecas exequiveis.

Compatibilidade: a ideia criativa se mostra compativel aos meios, porém sem atingir todos os publicos.
Comentdrios: a ideia criativa tem execugcio discutivel. Pecas confusas que ndo seriam de facil entendimento.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Conhecimento dos hbitos de consumo: a licitante demonstrou conhecimento dos habitos de consumo dos publicos.
Andlise dos habitos de consumo: Analisou de forma correta os dados.

Consisténcia: o plano de midia apresentado é consistente dentro da estratégia utilizada.

Pertinéncia, oportunidade e economicidade dos recursos préprios: os meios préprios do Estado foram trabalhados.
Economicidade: a estratégia de midia apresenta um custo de produgdo que pode ser considerado infimo trazendo
duvidas sobre sua real execug3o.

Otimizagdo: o plano de midia apresentado foi otimizado mas com a ressalva indicada acima.

e Licitante nimero 5

Raciocinio Bésico

A¢des de Comunicagdo: a licitante discorreu sobre as acdes de comunicagdo objeto do certame de forma bem
detalhada.

Desafio de Comunicag&o: o licitante falou sobre a necessidade de mudanga de comportamento da populacdo.

Objetivos gerais e especificos: tratou dos objetivos que constam do briefing.

Comentario: a licitante trouxe diversos dados pertinentes ao raciocinio bésico.

Estratégia de Comunicagio

Adequagdo do partido temético e do conceito: o conceito e o partido tematico foram pouco defendidos na estratégia,
criando uma duvida de qual seria ele.

Consisténcia légica e pertinéncia do partido tematico e conceito: como indicado no item anterior, o conceito
apresentado foi pouco defendido e acabou se tornando um pouco inconsistente.

Riqueza de desdobramentos positivos: no conceito apresentado existe a dificuldade no seu desdobramento pois afeta
diretamente ao doador e néo atinge a familia que autoriza a doagdo.

Adequacdo e exequibilidade: a estratégia é exequivel.

Consisténcia légica e pertinéncia da estratégia: a estratégia se ateve muito a defesa das midias que seriam utilizadas o
que poderia ter sido feito na Estratégia de Midia e Ndo Midia.

Capacidade de articulagdo: o texto é articulado.

Comentdrio: ndo foi definido o periodo de veiculagio da campanha.
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Ideia Criativa

Adequagdo ao desafio: a ideia criativa ndo se adequa ao desafio de comunicagdo proposto.

Adequacdo a estratégia: ideia criativa é adequada a estratégia apresentada.

Adequagdo ao universo cultural do publico-alvo: ideia criativa tem dificuldade de adequagdo aos diversos publicos
focando mais no doador.

Multiplicidade de interpretacdes favoraveis: os desdobramentos positivos podem ser obtidos, mas de forma limitada.
Originalidade: pegas sem originalidade.

Simplicidade: as pegas s&o simples.

Pertinéncia: a ideia criativa ndo é pertinente ao desafio e temos duvidas quanto ao entendimento da mensagem.
Desdobramentos: as pegas dificultam os desdobramentos.

Exequibilidade: pegas exequiveis.

Compatibilidade: a ideia criativa se mostra compativel aos meios, porém sem atingir todos os publicos.

Comentdrios: a ideia criativa ndo escolhe a melhor cor passando um ambiente muito festivo. A colocagdo do coracdo
como icone também pode trazer confusdo ao universos de orgdos e tecidos que podem ser doados.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Conhecimento dos hébitos de consumo: a licitante demonstrou conhecimento dos habitos de consumo dos publicos.
Andlise dos habitos de consumo: Analisou de forma correta os dados.

Consisténcia: o plano de midia apresentado é consistente dentro da estratégia utilizada.

Pertinéncia, oportunidade e economicidade dos recursos proprios: os meios préprios do Estado foram trabalhados.
Economicidade: a estratégia de midia apresenta economicidade porém a relagdo midia x produgdo se mostrou
desfavoravel.

Otimizagdo: o plano de midia apresentado foi otimizado mas com a ressalva indicada acima.

e Licitante nimero 6

Raciocinio B3sico

AcBes de Comunicagdo: a licitante relatou as agdes de comunicagdo objeto do certame, embora de forma
extremamente breve.

Desafio de Comunicaggo: a licitante ndo se ateve a necessidade de mudanga de comportamento da populagdo.
Objetivos gerais e especificos: tratou de forma sucinta dos objetivos que constam do briefing.

Estratégia de Comunicagdo

Adequagdo do partido temético e do conceito: o conceito apresentado se mostra adequado.

Consisténcia légica e pertinéncia do partido teméatico e conceito: o conceito apresentado é consistente e tem
pertinéncia ao briefing.

Riqueza de desdobramentos positivos: os desdobramentos positivos sdo possiveis com o conceito apresentado.
Adequagdo e exequibilidade: a estratégia demonstra-se adequada e exequivel.

Consisténcia Idgica e pertinéncia da estratégia: a estratégia apresentada é ldgica e pertinente.

Capacidade de articulago: o texto é articulado.
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Comentdrio: Embora todos os itens objeto da avaliagdo foram cumpridos entendemos que a defesa da estratégia foi
muito rasa, ou seja, poderia ter sido mais explicitada.

Ideia Criativa

Adequagdo ao desafio: ideia criativa adequada.

Adequagdo a estratégia: ideia criativa tem adequacdo a estratégia apresentada.

Adequagdo ao universo cultural do publico-alvo: ideia criativa tem condig¢des de atingir os diversos publicos.
Multiplicidade de interpretacdes favoraveis: os desdobramentos positivos sdo possiveis, porém restritos.

Originalidade: pecas sem muita originalidade.

Simplicidade: pegas simples.

Pertinéncia: ideia criativa pertinente ao desafio.

Desdobramentos: as pegas ndo tém muitos desdobramentos.

Exequibilidade: pegas exequiveis.

Compatibilidade: a linguagem utilizada é adequada aos diversos publicos.

Comentdrios: a campanha se mostra interessante, mas bdsica. Em uma das pegas (stories carrousel) foi colocada uma
informag&o incorreta quando diz que o Programa ja salvou mais de 19 milhdes de vidas desde 2010 em nosso estado.
Este numero estd errado.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Conhecimento dos habitos de consumo: a licitante demonstrou conhecimento dos habitos de consumo dos publicos.
Andlise dos hébitos de consumo: Analisou de forma correta os dados.

Consisténcia: o plano de midia apresentado foi consistente na divisdo de meios e a relagdo com a producdo.

Pertinéncia, oportunidade e economicidade dos recursos préprios: os meios préprios do Estado foram utilizados de
forma pertinente.

Economicidade: a estratégia de midia demonstrou economicidade da verba proposta.

Otimizagdo: o plano de midia otimizou a verba apresentada no briefing.

e Licitante numero 7

Raciocinio Bésico

Acbes de Comunicacgdo: a licitante relatou as acbes de comunicagdo objeto do certame, embora de forma sucinta.
Desafio de Comunicagdo: a licitante n3o se ateve a necessidade de mudanga de comportamento da populaggo.
Objetivos gerais e especificos: tratou, de forma rapida, dos objetivos que constam do briefing.

Estratégia de Comunicac¢do

Adequagdo do partido tematico e do conceito: existe ddvida se o conceito proposto atingird o objetivo necessario. Além
disso foi defendido de forma breve.

Consisténcia légica e pertinéncia do partido temdtico e conceito: como indicado no item anterior o conceito
apresentado, embora interessante, pode n3o ser consistente em passar a mensagem.

Riqueza de desdobramentos positivos: no conceito apresentado existe a dificuldade no seu desdobramento.

Adequagdo e exequibilidade: a estratégia é exequivel, porém pouco informativa quanto a sua execugdo.

Consisténcia ldgica e pertinéncia da estratégia: a estratégia apresentada traz muitos dados, porém falha em sua defesa.
Capacidade de articulago: o texto é articulado.
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Comentario: muitas das informag&es que constam da Estratégia de Comunicagdo deveriam estar contidas no Raciocinio
Bésico. Néo foi definido o periodo de veiculagdo da campanha.

Ideia Criativa

Adequagdo ao desafio: a ideia criativa tem dificuldade em se adequar ao desafio de comunicagdo proposto.
Adequacdo a estratégia: ideia criativa adequada a estratégia apresentada.

Adequag&o ao universo cultural do publico-alvo: ideia criativa tem dificuldade de adequag&o aos diversos publicos.
Multiplicidade de interpretagdes favoraveis: os desdobramentos positivos podem ser obtidos, mas de forma limitada.
Originalidade: a jungdo dos nomes das pessoas foi uma ideia original e interessante.

Simplicidade: as pegas s&o simples, porém bem acabadas.

Pertinéncia: a ideia criativa, como j citado nos itens anteriores, ndo é pertinente ao desafio. Temos duvidas quanto ao
atingimento da mensagem.

Desdobramentos: as pegas dificultam os desdobramentos.

Exequibilidade: pegas exequiveis.

Compatibilidade: a ideia criativa se mostra compativel aos meios, porém sem atingir todos os publicos.

Comentarios: Com ideias interessantes, mas com duvida quanto ao entendimento total da mensagem.

Estratégia de Midia e N3o Midia

Conhecimento dos habitos de consumo: a licitante demonstrou conhecimento dos habitos de consumo dos puiblicos.
Andlise dos habitos de consumo: Analisou de forma correta os dados.

Consisténcia: o plano de midia apresentado é consistente dentro da estratégia utilizada.

Pertinéncia, oportunidade e economicidade dos recursos proprios: os meios préprios do Estado foram citados de forma
breve.

Economicidade: a estratégia de midia apresenta economicidade.

Otimizagdo: o plano de midia apresentado foi otimizado.

e Licitante nimero 8

Raciocinio Basico

Agbes de Comunicagdo: o licitante discorreu sobre as acOes necessdrias para atingimento do objeto da comunicagéo.
Desafio de Comunicag3o: falou sobre a necessidade da alteragdo de percepcdo do possivel doador de drgdos.

Objetivos gerais e especificos: se alinhou aos objetivos ao desafio de comunicagdo.

Comentdrios: cometeu um equivoco em afirmar que os R$ 25 milhdes de investimento do Estado seriam todos para
comunicagao.

Estratégia de Comunicacdo

Adequagdo do partido tematico e do conceito: o conceito apresentado se mostra adequado.

Consisténcia ldgica e pertinéncia do partido temético e conceito: o conceito apresentado é consistente e tem
pertinéncia ao briefing.

Riqueza de desdobramentos positivos: os desdobramentos positivos sdo possiveis com o conceito apresentado.
Adequagdo e exequibilidade: a estratégia demonstra-se adequada e tem exequibilidade. P
Consisténcia légica e pertinéncia da estratégia: a estratégia apresentada é ldgica e pertinente. j\)
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Capacidade de articulagdo: o texto é articulado e compreensivel.

Ideia Criativa

Adequacdo ao desafio: ideia criativa adequada.

Adequacdo a estratégia: ideia criativa tem adequagdo a estratégia apresentada.
Adequacgdo ao universo cultural do publico-alvo: ideia criativa tem condigdes de atingir os diversos publicos.
Multiplicidade de interpretagdes favoraveis: os desdobramentos positivos sdo possiveis.
Originalidade: pecas originais como a ideia de adesivagdo do VLT.

Simplicidade: pegas simples.

Pertinéncia: ideia criativa pertinente ao desafio.

Desdobramentos: as pegas facilitam os desdobramentos.

Exequibilidade: pegas exequiveis.

Compatibilidade: a linguagem utilizada é adequada aos diversos publicos.

Comentarios: interessante a jun¢do do 6rgdo em duas pessoas.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Conhecimento dos hébitos de consumo: a licitante demonstrou conhecimento dos hébitos de consumo dos publicos-
alvo.

Analise dos hébitos de consumo: Analisou de forma correta os dados.

Consisténcia: o plano de midia apresentado foi consistente na divisdo de meios e a relagdo com a produgio.

Pertinéncia, oportunidade e economicidade dos recursos préprios: os meios préprios do Estado foram utilizados de
forma pertinente, porém sua defesa foi superficial.

Economicidade: a estratégia de midia demonstrou economicidade da verba proposta.

Otimizagdo: o plano de midia otimizou a verba apresentada no briefing.

Comentdrios: o baixo investimento em producdo foi interessante. Destaque para um erro de legenda, onde era TV
fechada foi colocado TV aberta, nada que compromete-se a estratégia apresentada.

e Licitante nimero 9

Raciocinio Basico

Acdes de Comunicagdo: a licitante relatou as acbes de comunicagdo objeto do certame.

Desafio de Comunicagéo: a licitante tocou de maneira muito breve sobre a necessidade de mudanca de comportamento
da populagio.

Objetivos gerais e especificos: tratou sobre os objetivos que constam do briefing.

Comentario: o texto traz informag&es que fogem ao ponto central do raciocinio necessario.

Estratégia de Comunicagio

Adequacdo do partido teméatico e do conceito: o conceito proposto se demonstra confuso sobre o ponto central do
desafio de comunicacdo do edital

Consisténcia Iégica e pertinéncia do partido teméatico e conceito: como indicado no item anterior o conceito
apresentado se mostra sem pertinéncia plena embora foi entendida a proposta apresentada.
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Riqueza de desdobramentos positivos: no conceito apresentado existe a possibilidade de desdobramentos positivos,
porém nem sempre claros.

Adequacdo e exequibilidade: a estratégia é exequivel, mas bem simpldria em sua narrativa.

Consisténcia légica e pertinéncia da estratégia: a estratégia apresentada foi superficial e o texto um pouco confuso.
Capacidade de articulagdo: o texto deixa a desejar no sentido de passar a estratégia de forma precisa.

Ideia Criativa

Adequacdo ao desafio: a ideia criativa n3o se mostra adequada ao desafio de comunicagdo proposto.

Adequagdo a estratégia: ideia criativa adequada a estratégia apresentada.

Adequagdo ao universo cultural do publico-alvo: ideia criativa tem dificuldade de adequacdo aos diversos publicos.
Multiplicidade de interpretagdes favoraveis: os desdobramentos positivos sdo limitados pois tem sempre uma mesma
linha de argumentaggo.

Originalidade: uma ideia interessante de se trocar o coragdo simbolo de curtida no Instagram por outros 6rg3os.
Simplicidade: as pegas sdo simples.

Pertinéncia: a ideia criativa ndo é pertinente ao desafio que solicita diversas abordagens.

Desdobramentos: as pegas dificultam os desdobramentos.

Exequibilidade: pegas exequiveis.

Compatibilidade: a ideia criativa se mostra compativel aos meios porém sem atingir todos os publicos.
Comentarios: Com algumas ideias interessantes a campanha tem dificuldade em sua execugdo.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Conhecimento dos hébitos de consumo: a licitante demonstrou conhecimento dos hébitos de consumo dos publicos.
Andlise dos habitos de consumo: Analisou de forma correta os dados.

Consisténcia: o plano de midia apresentado é consistente dentro da estratégia utilizada.

Pertinéncia, oportunidade e economicidade dos recursos préprios: os meios préprios do Estado ndo foram citados na
estratégia da licitante.

Economicidade: a estratégia de midia apresenta economicidade.

Otimizag&o: o plano de midia apresentado foi otimizado.

Comentdrio: sentimos falta da utilizagdo da TV fechada que poderia atingir um segmento importante de formadores de
opinido.

e Licitante nimero 10

Raciocinio Bésico

Ac¢des de Comunicagdo: a licitante compreende as a¢des de comunicagdo objeto do certame.

Desafio de Comunicagdo: o licitante tocou na questdo da necessidade de mudanca de comportamento que consta no
desafio de comunicacgdo.

Objetivos gerais e especificos: tratou sobre os objetivos que constam do briefing.

Estratégia de Comunicagdo
Adequagdo do partido temético e do conceito: o conceito proposto é discutivel ao desafio de comunicacdo do edital
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Consisténcia Idgica e pertinéncia do partido temético e conceito: o conceito apresentado tem consisténcia, porém com
interpretacGes discutiveis.

Riqueza de desdobramentos positivos: os desdobramentos positivos ficam reduzidos com o conceito proposto.
Adequacdo e exequibilidade: a estratégia é exequivel, mas com algumas agdes que ndo convenceram em sua eficiéncia
(game).

Consisténcia l6gica e pertinéncia da estratégia: a estratégia apresentada foi superficial e sem aprofundamento.
Capacidade de articulagdo: o texto é articulado, porém raso.

Ideia Criativa

Adequacdo ao desafio: a ideia criativa ndo se mostra adequada ao desafio de comunicagdo proposto.

Adequagdo a estratégia: ideia criativa adequada a estratégia apresentada.

Adequacdo ao universo cultural do publico-alvo: ideia criativa tem dificuldade na adequagdo aos diversos publicos.
Multiplicidade de interpretagdes favoraveis: os desdobramentos positivos s3o limitados pois focam no receptor.
Originalidade: pegas basicas.

Simplicidade: as pegas sdo simples.

Pertinéncia: a ideia criativa ndo é pertinente ao desafio.

Desdobramentos: as pegas dificultam os desdobramentos.

Exequibilidade: pegas exequiveis.

Compatibilidade: a ideia criativa se mostra compativel aos meios, porém com dificuldade junto aos publicos.
Comentdrios: a ideia criativa apresenta um erro de informag&o quando diz que 1 érgdo pode salvar 8 vidas e beneficiar
100 pacientes. O correto é que um doador pode fazer isso com seus diversos érgdo e tecidos. Essa informac&o incorreta
estd na maioria das pecas.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Conhecimento dos habitos de consumo: a licitante demonstrou conhecimento dos habitos de consumo dos publicos.
Andlise dos habitos de consumo: Analisou de forma correta os dados.

Consisténcia: o plano de midia apresentado é consistente dentro da estratégia utilizada.

Pertinéncia, oportunidade e economicidade dos recursos préprios: os meios proprios do Estado foram indicados de
material extremamente superficial.

Economicidade: a estratégia de midia apresenta economicidade.

Otimizagdo: o plano de midia apresentado foi otimizado.

Comentdrio: sentimos falta da utilizagdo da TV fechada que poderia atingir um segmento importante de formadores de
opinido.

e Licitante nimero 11

Raciocinio Basico

Acbes de Comunicagdo: a licitante compreende as agdes de comunicacdo objeto do certame.

Desafio de Comunicagdo: o licitante entendeu a necessidade de mudanga de comportamento que consta no desafio de
comunicagao.

Objetivos gerais e especificos: tratou sobre os objetivos que constam do briefing.

Comentadrio: em alguns momentos a licitante desenvolve um raciocinio que ndo se atem ao estabelecido no briefing.
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Estratégia de Comunicac¢io

Adequagdo do partido temdtico e do conceito: o conceito proposto é adequado ao desafio de comunicagio do edital.
Consisténcia légica e pertinéncia do partido temético e conceito: o conceito apresentado tem consisténcia.

Riqueza de desdobramentos positivos: os desdobramentos positivos podem ser obtidos com o conceito proposto.
Adequacdo e exequibilidade: a estratégia é exequivel mas com algumas a¢des que ndo convenceram em sua eficiéncia
(ex: proje¢do em prédios).

Consisténcia logica e pertinéncia da estratégia: a estratégia apresentada é I6gica mas com a ressalva do item anterior.
Capacidade de articulagdo: o texto é articulado sobre a estratégia apresentada.

Comentario: ndo ficou definido o periodo em que a campanha seria veiculada.

Ideia Criativa

Adequacdo ao desafio: a ideia criativa ndo se mostra adequada ao desafio de comunicagdo proposto.

Adequacdo a estratégia: ideia criativa adequada a estratégia apresentada.

Adequacdo ao universo cultural do publico-alvo: ideia criativa tem dificuldade na adequacdo aos diversos publicos.
Multiplicidade de interpretacdes favoraveis: falta de desdobramentos positivos podem ser verificados.

Originalidade: pegas basicas, sem grande originalidade e confusas.

Simplicidade: as pegas sdo simples.

Pertinéncia: a ideia criativa ndo é totalmente pertinente ao desafio.

Desdobramentos: as pegas dificultam os desdobramentos.

Exequibilidade: pegas exequiveis.

Compatibilidade: a linguagem utilizada destoa nas diversas pecas.

Comentdrios: a ideia criativa tem uma utilizagdo de cores discutivel e as pegas tem tons diferentes de uma para a outra,
umas mais sensiveis outras muito alegres. A solugdo grafica dos nomes em cruz também n3o agradou embora a ideia da
palavra Obrigado seja interessante.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Conhecimento dos habitos de consumo: a licitante demonstrou conhecimento dos habitos de consumo dos publicos.
Andlise dos habitos de consumo: Analisou de forma correta os dados.

Consisténcia: o plano de midia apresentado é consistente dentro da estratégia utilizada.

Pertinéncia, oportunidade e economicidade dos recursos préprios: os meios préprios do Estado foram utilizados.
Economicidade: a estratégia de midia apresenta economicidade.

Otimizagdo: o plano de midia apresentado foi otimizado.

Comentario: o periodo de veiculagdo ndo foi informado na estratégia de midia.

e Licitante nimero 12

Raciocinio Basico

Acdes de Comunicagdo: a licitante compreende as agdes de comunicagdo que constam do edital.

Desafio de Comunicagdo: entendeu a necessidade de mudanga de comportamento que consta do edital porém tratou
de forma breve.

Objetivos gerais e especificos: tratou sobre os objetivos que constam do briefing.
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Estratégia de Comunicagdo

Adequagéo do partido temético e do conceito: o conceito proposto é adequado ao desafio de comunicagdo do edital.
Consisténcia légica e pertinéncia do partido tematico e conceito: o conceito apresentado é consistente.

Riqueza de desdobramentos positivos: os desdobramentos positivos podem ser obtidos com 0 conceito proposto.
Adequacgdo e exequibilidade: a estratégia é exequivel, porém foi pouco defendida.

Consisténcia légica e pertinéncia da estratégia: a estratégia apresentada é I6gica mas com a ressalva do item anterior.
Capacidade de articulagdo: o texto é articulado sobre a estratégia apresentada.

Comentadrio: ndo ficou definido o periodo em que a campanha seria veiculada além de, como citado nos itens anteriores,
ter sido pouco defendida.

Ideia Criativa

Adequacgdo ao desafio: a ideia criativa n3o se mostra adequada ao desafio de comunicagdo proposto.
Adequagdo a estratégia: ideia criativa adequada a estratégia apresentada.

Adequacgdo ao universo cultural do publico-alvo: ideia criativa tem dificuldade na adequacdo aos publicos.
Multiplicidade de interpretag@es favoraveis: n3o se vislumbra os desdobramentos positivos.
Originalidade: pegas basicas e com solucdo questionavel.

Simplicidade: pegas simples.

Pertinéncia: a ideia criativa ndo é pertinente ao desafio.

Desdobramentos: as pegas dificultam os desdobramentos.

Exequibilidade: pegas exequiveis.

Compatibilidade: linguagem compativel.

Comentdrios: a ideia criativa tem uma solugdo grafica confusa. Ndo ficamos convencidos que a campanha seria bem
recebida em virtude do acabamento adotado.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Conhecimento dos hébitos de consumo: a licitante demonstrou conhecimento dos habitos de consumo dos publicos.
Andlise dos habitos de consumo: Analisou de forma correta os dados.

Consisténcia: o plano de midia apresentado é consistente dentro da estratégia utilizada.

Pertinéncia, oportunidade e economicidade dos recursos proprios: os meios préprios do Estado foram utilizados mas
defendidos de forma extremamente breve.

Economicidade: a estratégia de midia apresenta economicidade porém com discrepancia entre os meios.

Otimizag&o: o plano de midia apresentado foi otimizado e com boa relagdo midia x produgo.

Comentario: o periodo de veiculagdo ndo foi informado na estratégia de midia, a defesa foi muito breve e o
investimento em midia exterior foi alto.

e Licitante nimero 13

Raciocinio Bdsico

Acbes de Comunicagdo: o licitante compreendeu as acOes necessdrias para atingimento do objeto da comunicagao.
Desafio de Comunicagdo: o licitante tratou, de forma breve, a mudanga de comportamento necessaria para o resultado
desejado.
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Objetivos gerais e especificos: conseguiu entender e se aprofundou nos objetivos do desafio de comunicaggo.
Comentdrios: interessante a mengdo ao Setembro Verde.

Estratégia de Comunicagdo

Adequagdo do partido temético e do conceito: o conceito é adequado ao proposto no desafio de comunicac3o.
Consisténcia légica e pertinéncia do partido temético e conceito: o conceito apresentado é consistente e pertinente.
Riqueza de desdobramentos positivos: os desdobramentos positivos podem ser obtidos com o conceito proposto.
Adequagdo e exequibilidade: a estratégia demonstra-se adequada e exequivel.

Consisténcia I6gica e pertinéncia da estratégia: a estratégia apresentada é pertinente.

Capacidade de articulagdo: o texto é articulado e compreensivel.

Comentdrios: conceito assertivo. Uma boa ideia se utilizar do més de agosto para o langamento da campanha
antecedendo os esforgos que j& s3o realizados no setembro Verde.

Ideia Criativa

Adequacdo ao desafio: ideia criativa adequada ao desafio.

Adequagdo a estratégia: ideia criativa adequada a estratégia apresentada.

Adequagdo ao universo cultural do publico-alvo: ideia criativa consegue atingir os diversos publicos solicitados no edital.
Multiplicidade de interpretagdes favordaveis: os desdobramentos positivos sdo possiveis.

Originalidade: pegas originais com bom acabamento.

Simplicidade: pegas simples e diretas.

Pertinéncia: ideia criativa pertinente ao desafio.

Desdobramentos: as pegas facilitam os varios desdobramentos.

Exequibilidade: pegas exequiveis.

Compatibilidade: a linguagem utilizada é adequada aos diversos publicos.

Comentarios: a campanha tem vérios pontos positivos. A utilizagdo de diversos orgdos nas diversas pegas (nunca é
somente um), a utilizagdo do lago verde e o trabalho no logo do PET. Gostamos da musica porém ndo temos
convencimento se uma musica em inglés seria a melhor opg3o.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Conhecimento dos hébitos de consumo: a licitante demonstrou conhecimento dos habitos de consumo dos publicos.
Anédlise dos hébitos de consumo: Analisou de forma correta os dados.

Consisténcia: o plano de midia apresentado foi consistente na divisdo de meios porém o valor alocado para a produgdo
foi alto.

Pertinéncia, oportunidade e economicidade dos recursos proprios: os meios préprios do Estado foram utilizados porém
defendidos de forma breve.

Economicidade: a estratégia de midia se mostrou preocupada com a economicidade dos recursos porém com valor alto
para produgdo.

Otimizagdo: o plano de midia se mostrou conservador na indicagdo dos veiculos sendo assim otimizando os recursos
investidos.

Comentdrios: o alto investimento em produgdo e o baixo investimento em on line foram os fatores negativos.

e Licitante nimero 14
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Raciocinio Basico

Agdes de Comunicagdo: o texto traz de forma bem superficial a questio das a¢bes que de comunicag3o.

Desafio de Comunicagdo: o licitante ndo se aprofundou na necessidade de mudanca de comportamento que consta no
desafio de comunicagdo.

Objetivos gerais e especificos: tratou de forma breve sobre os objetivos que constam do briefing.

Estratégia de Comunicagdo

Adequagdo do partido tematico e do conceito: o conceito proposto é adequado ao desafio de comunicacdo do edital.
Consisténcia ldgica e pertinéncia do partido tematico e conceito: o conceito apresentado tem consisténcia.

Riqueza de desdobramentos positivos: os desdobramentos positivos podem ser obtidos com o conceito proposto.
Adequacdo e exequibilidade: a estratégia demonstra-se exequivel.

Consisténcia ldgica e pertinéncia da estratégia: a estratégia apresentada é consistente e pertinente dentro da estratégia
apresentada.

Capacidade de articulagdo: o texto é articulado sobre os diversas questes apresentadas no briefing.

Comentdrio: N&o ficou claro o corte indicado para o perfil de 18 a 30 anos AS ABCDE.

Ideia Criativa

Adequacdo ao desafio: a ideia criativa tem alguns problemas na adequagdo ao desafio de comunicagéo proposto.
Adequacdo a estratégia: ideia criativa adequada a estratégia apresentada.

Adequagdo ao universo cultural do publico-alvo: ideia criativa se adequa aos publicos.

Multiplicidade de interpretagdes favoraveis: desdobramentos positivos podem ser verificados.

Originalidade: pecas basicas e sem grande originalidade

Simplicidade: as pegas sdo simples.

Pertinéncia: a ideia criativa ndo é totalmente pertinente ao desafio.

Desdobramentos: as pegas facilitam os desdobramentos. '

Exequibilidade: pegas exequiveis.

Compatibilidade: a linguagem utilizada é compativel aos diversos publicos.

Comentarios: a ideia criativa tem uma utilizagdo de cores extremamente escura e com dificuldade de leitura o que ndo
conversa com o tema proposto no briefing.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Conhecimento dos habitos de consumo: a licitante demonstrou conhecimento dos héabitos de consumo dos publicos.
Anélise dos habitos de consumo: Analisou de forma correta os dados.

Consisténcia: o plano de midia apresentado é consistente dentro da estratégia utilizada.

Pertinéncia, oportunidade e economicidade dos recursos préprios: os meios préprios do Estado foram utilizados.
Economicidade: a estratégia de midia apresenta economicidade.

Otimizagdo: o plano de midia apresentado reservou valor baixo para o investimento em TV aberta.

e Licitante nimero 15

Raciocinio Basico
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Agdes de Comunicagdo: ndo ficou aprofundado a questio das acdes que seriam utilizadas na comunicag3o.

Desafio de Comunicaggo: o licitante n3o discursou sobre a questdo da alteragdo de comportamento necesséria das
pessoas explicitada no desafio de comunicagio.

Objetivos gerais e especificos: tratou de forma breve a questdo dos objetivos que constam do briefing.

Estratégia de Comunicagdo

Adequagdo do partido temético e do conceito: o conceito proposto é adequado ao desafio de comunicacdo do edital.
Consisténcia ldgica e pertinéncia do partido temético e conceito: o conceito apresentado tem consisténcia porém o
texto se demonstra um pouco confuso na defesa do partido tematico.

Riqueza de desdobramentos positivos: os desdobramentos positivos podem ser obtidos com o conceito proposto.
Adequacdo e exequibilidade: a estratégia demonstra-se exequivel.

Consisténcia légica e pertinéncia da estratégia: a estratégia apresentada restou prejudicada em fungio do texto confuso
conforme citado em item anterior.

Capacidade de articulagdo: o texto é confuso e pouco compreensivel.

Comentdrios: conceito assertivo. Em nenhum momento da estratégia é defendido quando a campanha deve ser
veiculada.

Ideia Criativa

Adequagdo ao desafio: a ideia criativa ndo se mostrou a mais adequada ao desafio de comunicagdo proposto.
Adequacdo a estratégia: ideia criativa adequada a estratégia apresentada.

Adequagdo ao universo cultural do publico-alvo: ideia criativa ndo nos parece que vai conseguir atingir os todos os
publicos.

Multiplicidade de interpretag@es favoraveis: poucos desdobramentos positivos podem ser verificados.

Originalidade: pegas bdsicas e com sem grande originalidade

Simplicidade: as pegas sdo extremamente simples.

Pertinéncia: a ideia criativa ndo se demonstra pertinente ao desafio.

Desdobramentos: as pegas dificultam os desdobramentos.

Exequibilidade: pegas exequiveis.

Compatibilidade: a linguagem utilizada ndo se mostra adequada aos diversos publicos.

Comentdrios: a ideia criativa passa um tom muito imaturo para o tema desenvolvido. Ficou a divida na pega do podcast
se o ator escolhido fosse a melhor opgdo pois teve uma doagdo prépria de rgio além de ser utilizado apenas naquela
determinada agdo ndo convergindo com as demais.

Estratégia de Midia e N3o Midia
Conhecimento dos hébitos de consumo: a licitante demonstrou conhecimento dos hébitos de consumo dos publicos
alvo definidos no briefing.

Anélise dos habitos de consumo: Analisou de forma correta os dados.

Consisténcia: o plano de midia apresentado é consistente dentro da estratégia utilizada.

Pertinéncia, oportunidade e economicidade dos recursos préprios: os meios préprios do Estado foram pertinentes.
Economicidade: a estratégia de midia apresenta economicidade.

Otimizagdo: o plano de midia apresentado reservou valor alto para o investimento em internet.
Comentdrio: a estratégia de midia ndo define em qual periodo se dard a campanha.
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e Licitante nimero 16

Raciocinio Bésico

Acbes de Comunicagdo: o licitante compreendeu as agdes necessarias para atingimento do objeto da comunicagdo.
Desafio de Comunicagdo: o licitante demonstrou a mudanca de comportamento necessdria para o resultado final
desejado pelo Estado.

Objetivos gerais e especificos: conseguiu entender os objetivos ao desafio de comunicagao.

Comentarios: interessante o levantamento de estudos académicos com esse fim.

Estratégia de Comunicacio

Adequacdo do partido temdtico e do conceito: o conceito é adequado ao proposto no desafio de comunicagdo.
Consisténcia légica e pertinéncia do partido temético e conceito: o conceito apresentado é consistente e pertinente.
Riqueza de desdobramentos positivos: os desdobramentos positivos podem ser obtidos com o conceito proposto.
Adequacdo e exequibilidade: a estratégia demonstra-se adequada e exequivel.

Consisténcia I6gica e pertinéncia da estratégia: a estratégia apresentada é pertinente.

Capacidade de articulagdo: o texto é articulado e compreensivel.

Comentdrios: conceito assertivo. Acertada a escolha da campanha para o més de setembro pois dia 27 de setembro é o
Dia Nacional do Doador de Orgdos além da utilizagdo do icone simbolo do setembro verde.

Ideia Criativa

Adequagdo ao desafio: ideia criativa adequada ao desafio.

Adequacdo a estratégia: ideia criativa adequada a estratégia apresentada.

Adequagdo ao universo cultural do publico-alvo: ideia criativa consegue atingir os diversos publicos informados no edital.
Multiplicidade de interpretag@es favoraveis: os desdobramentos positivos s3o possiveis.

Originalidade: pegas originais com destaque a ideia de adesivagdo do VLT.

Simplicidade: pegas simples e diretas.

Pertinéncia: ideia criativa pertinente ao desafio.

Desdobramentos: as pegas facilitam os varios desdobramentos.

Exequibilidade: pegas exequiveis.

Compatibilidade: a linguagem utilizada é adequada aos diversos publicos.

Comentarios: a campanha chama para a empatia das pessoas o que pode ser um fator positivo para a obten¢do dos
resultados esperados.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Conhecimento dos habitos de consumo: a licitante demonstrou conhecimento dos héabitos de consumo dos publicos
alvo.

Anadlise dos habitos de consumo: Analisou de forma correta os dados.

Consisténcia: o plano de midia apresentado foi consistente na divisdo de meios e a relagio com a produgdo.
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Pertinéncia, oportunidade e economicidade dos recursos préprios: os meios proprios do Estado foram utilizados de
forma pertinente.

Economicidade: a estratégia de midia se mostrou preocupada com a economicidade dos recursos.

Otimizagdo: o plano de midia se mostrou conservador na indicaciio dos veiculos sendo assim otimizando os recursos
investidos.

Comentarios: o baixo investimento em produgdo foi interessante porém achamos que o valor aplicado em midia on line
poderia ser um pouco maior.

e Licitante nimero 17

Raciocinio Bésico

Agdes de Comunicag&o: ndo ficou claro quais seriam as agBes para atingimento do objeto da comunicac3o.

Desafio de Comunicagdo: o licitante ndo entrou na questdo da alteracdo de comportamento necesséria colocado no
desafio de comunicacio.

Objetivos gerais e especificos: tratou de forma rapida a questdo dos objetivos que constam do briefing.

Estratégia de Comunicacdo

Adequagdo do partido temético e do conceito: ndo houve convencimento que o conceito proposto atenda totalmente
ao desafio de comunicacdo do certame.

Consisténcia légica e pertinéncia do partido temdtico e conceito: o conceito apresentado tem consisténcia porém
remetemos ao item anterior que questiona como adequado.

Riqueza de desdobramentos positivos: os desdobramentos acabam ficando restritos ao conceito proposto de salva-vidas.
Adequagdo e exequibilidade: a estratégia demonstra-se exequivel.

Consisténcia I6gica e pertinéncia da estratégia: a estratégia apresentada fica prejudicada quando se questiona o
conceito proposto.

Capacidade de articulagdo: o texto é articulado e compreensivel.

Comentdrios: conceito assertivo. A ideia de informar que cada doador pode salvar 100 vidas é muito positiva. Acertada a
escolha da campanha para 0 més de setembro sendo que dia 27 de setembro é o Dia Nacional do Doador de Org3os.

Ideia Criativa

Adequacdo ao desafio: ndo restou claro que a ideia criativa é a mais adequada ao desafio.

Adequacdo a estratégia: ideia criativa adequada a estratégia apresentada.

Adequagdo ao universo cultural do publico-alvo: ideia criativa ndo nos parece que vai conseguir atingir os diversos
publicos.

Multiplicidade de interpretagdes favoraveis: poucos desdobramentos positivos podem ser verificados.
Originalidade: pegas basicas e com pouca originalidade

Simplicidade: as pegas sdo simples mas a mensagem da corda e da boia sdo0 um pouco confusas.
Pertinéncia: a ideia criativa ndo se demonstra totalmente pertinente ao desafio.

Desdobramentos: as pegas dificultam os desdobramentos.

Exequibilidade: pegas exequiveis.

Compatibilidade: a linguagem utilizada ndo se mostra adequada aos diversos publicos.

A
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Comentdrios: ficou a dlvida se a boia e as pessoas ao mar vdo passar exatamente a mensagem necessaria da doagdo de
orgdos.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Conhecimento dos hdbitos de consumo: a licitante demonstrou conhecimento dos habitos de consumo dos publicos
alvo definidos no briefing.

Andlise dos habitos de consumo: Analisou de forma correta os dados.

Consisténcia: o plano de midia apresentado apresentou alto investimento em producdo, prejudicando assim um maior
investimento em midia.

Pertinéncia, oportunidade e economicidade dos recursos proprios: os meios préprios do Estado foram pertinentes.
Economicidade: a estratégia de midia separou valor alto para investimento em produgao.

Otimizagdo: o plano de midia apresentado reservou valor extremamente alto para o investimento em internet.
Comentario: a centralizagdo de 75% dos recursos na Grande Rio também acabou sendo um ponto de discussdo.

e Licitante numero 18

Raciocinio Basico

Acdes de Comunicagdo: o licitante compreendeu as agdes necessarias para atingimento do objeto da comunicagdo.
Desafio de Comunicagdo: o licitante expds a mudanga de comportamento necessdria para o resultado final desejado
pelo Estado.

Objetivos gerais e especificos: trabalhou os objetivos adjacentes ao desafio de comunicagdo.

Comentdrios: interessante o desenvolvimento de pesquisa quantitativa desenvolvida pela licitante para entendimento
do desafio de comunicagdo.

Estratégia de Comunicagdo

Adequacdo do partido tematico e do conceito: o conceito é extremamente adequado ao proposto no desafio de
comunicagao.

Consisténcia légica e pertinéncia do partido temético e conceito: o conceito apresentado € consistente e pertinente.
Riqueza de desdobramentos positivos: notou-se varios desdobramentos positivos possiveis com o conceito proposto.
Adequacdo e exequibilidade: a estratégia demonstra-se adequada e exequivel.

Consisténcia ldgica e pertinéncia da estratégia: a estratégia apresentada é pertinente e coerente.

Capacidade de articulagdo: o texto é articulado e compreensivel.

Comentdrios: conceito assertivo. A ideia de informar que cada doador pode salvar 100 vidas é muito positiva.
Interessante a ideia do totem interativo para aviso da intengdo do usuario em ser um doador de dérgdos. Acertada a
escolha da campanha para o més de setembro sendo que dia 27 de setembro é o Dia Nacional do Doador de Orgaos.

Ideia Criativa

Adequacdo ao desafio: ideia criativa adequada ao desafio.

Adequacdo a estratégia: ideia criativa adequada a estratégia apresentada.

Adequac3o ao universo cultural do publico-alvo: ideia criativa consegue atingir os diversos publicos.
Multiplicidade de interpretagdes favoraveis: muitos desdobramentos positivos.

Originalidade: pegas originais com destaque ao totem e ao hotsite.
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Simplicidade: pegas simples e descomplicadas.

Pertinéncia: ideia criativa pertinente ao desafio.

Desdobramentos: as pegas facilitam vérios desdobramentos.

Exequibilidade: pegas exequiveis.

Compatibilidade: a linguagem utilizada é adequada aos diversos publicos.

Comentarios: a paleta de cores utilizada conversa com as utilizadas nas campanhas do Governo do Rio de Janeiro
facilitando a unificagdo da comunicagao.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Conhecimento dos hébitos de consumo: a licitante demonstrou conhecimento dos habitos de consumo dos publicos
alvo definidos no briefing.

Andlise dos habitos de consumo: Analisou de forma correta os dados.

Consisténcia: o plano de midia apresentado foi consistente na divisdo de meios e a relagdo com a producdo.

Pertinéncia, oportunidade e economicidade dos recursos proprios: os meios préprios do Estado foram pertinentes sem
grandes despesas e com oportunidade de data.

Economicidade: a estratégia de midia se mostrou preocupada com a economicidade dos recursos.

Otimizagdo: o plano de midia se mostrou conservador na indicagdo dos veiculos sendo assim otimizando os recursos
investidos.

Comentarios: sentimos falta da utilizaggo da TV fechada que poderia atingir um segmento importante de formadores de
opinido.
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RESULTADO FINAL
Agéncia TOTAL

18 62,3
13 60,3
16 60,0

56,5

55,5

54,3

51,7
14 51,5
12 50,7
11 50,3
7 49,5
10 48,5

47,5

47,5
9 44,7
17 44,3
15 44,0
4 42,8

Nada mais havendo para ser relatado os julgadores assinam o presente relatdrio.

Rio de Janeiro, 30 dejulho de 2021.

}A’(C &[U(Fa (/E/)K»f

</Ana Luiza Gomes da Silva’

\Ef/(‘/\_/ é\j@“”\fﬂ”w //QJA g/a uC\Q %/&}ug

lgor Domingos Marques diﬁllva dﬂ :
O)\quu 4 M

Cristiane ira(ngeira Cerquei?'a ( 4__\

Pal4cio Guanabara - Rua Pinheiro Machado, s/n° - Laranjeiras
Rio de Janeiro — RJ - CEP: 22.231-90



