
































agencias 
Resumo Geral 

MIDIA MES HIPOTËTICO PRODUÇÃo 

PRODUÇAO/ PEÇAS (quantidades e formatos) CUSTO BRUTO 
TOTAL 

MEIOS 2021 INSERÇOES CUSTo BRUTO CUSTO BRUTO PARTICIPAÇÃO
70

o Sem 1 Sem 2 Sem 3 Sem 4 Sem 4 
MPRESSÕESCUSTO 

BRUTOARTICIPAÇÃO 

Produçao de 1 filme de 60" para TV aberta e fechada, com 1 adaptação para 30" TV aberta, fechada e online e2 

ediçbes de 15" para online. Veiculação: TV aberta, fechada, online, redes com impulsionamento, 0OH, DOOH 
por 1 mês. Uso em online/redes sem impulsionamento eventos intemos e extenos, Portal Govemo e Secretaria 
de Saúde por tempo indeteminado. Inclui filmagem, edição das cenas Motion simples de lettering, cartela, 

legen 
TV ABERTA R$ 2.529.185,00 36,51% RS 580.000,00 54,07% R$ 3.109.185,00 

, libras, atores sendo dolis atores principais e cinco coadjuvantes, 3 locações diferentes. Fechamento do 
material de 30" para online em 3 dimensões, sendo 1920x1080, 1280x720 e 640x360 e fechamento das 2 

ediçöes de 15"nasdimensðes 1080x1920, 1920X 1080, 1280x 720e 640x360. 
orçamento de produção está apresentado na linha Iv aberta, pois o mesmo material de 60" e 30" será 

veiculado em TV Fechada. 
Nåo há custo de produção. O custo da produçao da toto esta detalhado na linha de produção fotográfica da 

campanha. 
Não há custo de produção das peças uma vez que a finalizaçãoê um serviço intemo e as fotos utilizadas j 

estão orçadas em produção fotográfica. 
Adserver 
Produção de áudio: 1 spot de 30", trilha para filme de 60'com adaptação para 30" e 02 Versões de 15. 

|Veiculação: 1 mês sendo filme: uso em TV abeta, fechada, online, redes com impulsionamento, 0OH, DOOH e 

spot uso em rádio, online e redes com impulsionamento. Uso em online/redes sem impulsionamento, eventos 

internos e extemos, Portal Governo e Secretarna de Saúde por tempo indeteminado. 

Produção de quatroanimaçdes carteladas de 15" para painéis de Led 
Produção de cinco animaçóes carteladas de 10" para paineis de Led. 
Produção de de 2 unidades de outdoor com área total 8,95m x 2,95m, área visual 8,90m x 2,7om, material em 
lona 440g. bainha reforçada com ilhós de 20 em 20cm 
Produção de fotografias com 17 modelos em estudio e 3 pessoas reais em estüdio gerando 30 fotos para uso em 

toda campanha. Veiculação: 1 mês/ nacional/ impressos, online, redes com impulsionamento, OOHe DOOH. 
Indeteminado: online/redes sem impulsionamento, eventos intemos e extemos, portal Govemo e Secretana de 

Saúde 
Desenvolvimento, UUI Landing Page da campanha. Incluido checklist de segurança e alinhamento LGPD e 

dom inio. 
Nao há custo de produçào, pois a foto usada na peça está considerada no orçamento de produçào fotogranca. 
envio será feito pelo clente para o e-mail de todosos funcionários 
Produção gráfica de 10.000 unidades de cartaz fomato A3, 4 cores, papel couchê 150g e entrega em endereço

na cidade do Rio de Janeiro, 
Custo de cachè da atriz Drica Moraes, considerando 1 post, uma sequência de até 5 stories, nas redes sociais 
da atriz. Direito de repost ate 24hs nas redes do cliente e autorização de impulsionamento pOr 1 mes 
Produção de um ideocase de até 2 minutos com 3 ediçoes teaser de 30. Inclui: 1 diáña de flmagem. diretor 

diretor de fotograna, a5 0e cämera, produtor/pesquisador, som direto, 10 pessoas reais, equipamento de 

captação, transporte (eaupe e equipamento), teste de Covd para equige e atores, higieniz.acdo e a e 
pequena cenograna, dyeo, nnalização, trilha sonora de arquivo, legenda e libras. Veiculação: online e redes 

com impulsionamentopomes e tempo indeteminado em online sem impulsionamento, eventos intemos e 

extemos e portal do Secretaria de Saúde 
Custo de 30 envios 0s nes, Link Peach, sendo Tv aberta: 5 enios do filme de 30" e 5 enios do flme de 60 

para Globo, 2 envos de 30" e 2 envos do filme de 60" para o SBT, 2 enios do filme de 30" e2 enwos do 

filme de 60" para ke enMos do filme de 30" e 2 envos do flme de 60" para Band e 1 enMo do nime de 30 
e 1 envio do flme de oPera RedeTv. Tv fechada: 1 enio do flme de 30" e 1 enuo do hime ce ou para 
GloboNews, 1 envo de 30" e 1 enio do flme de 60" para Sportv, 1 enio do flme de 30 e 1 enMO do 

filme de 60" para Vva. 

PAGA 312 R$ 422.720,00 ,1 10% RS 0,00 0,00% R$ 422.720,00
-

R$ 836.119,00 12,07% 0,00% R$ 836.119,00 JORNAL 4 RS 0,00 

RS 0,00 0,00% 
INTERNET 28.208.725 R$ 1.358.103,51 19,61 1% R$ 1.367.652,00 

RS 9.548,49 0,89% 

RADIO 700 R$ 1.209.250,00 7,46% RS 45.000,00 4,19% R$ 1.254.250,00 

RS 45.600,00 
RS 67.100,00 

4,25% 

6,25% R$ 571.874,00 8,26% R$ 688.534,00OOH 1 

RS 3.960,00o 0,37% 

PRODUÇÃo 
FOTOGRÁFICA R$ 0,00 0,00% RS 125.440,00 1,69% R$ 125.440,00 

CAMPANHA

LANDING PAGE R$ 0,00 0,00% R$ 27.700,00 2,58% R$ 27.700,000 

E-MAIL MARKETING R$ 0,00 0,00% R$ 0,00 0,00% R$ 0,00 

CARTAZ 0 R$ 0,00 0,00% RS 8.800,00 0,82% R$ 8.800,00 

CACHE ATIVAÇÃO R$ 40.000.00 3,73% R$ 40.000,00 
DIGITAL R$ 0,00 0,00% 

ATIVAÇÃO DIGITAL RS 0,00 0,00% 
R$ 110.000,00 10,25% R$ 110.000,00 

ENVIO FILMES PARA 

EMISSORAS 
R$ 9.600,00 0,89% R$ 9.600,00o 

O R$ 0,00 0,00% 

28.209.820 R$ 6.927.251,51 R$ 1.072.748,49 100,00% RS 8 000 000 00 TOTAL 100% 
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agencia3 
Anexo 12 
Estudo dos Meios Out Of Home (Mídia Exterior)

Perfil 

Sexo Clesse Sociel 

54% 

Feixe Etari *A Bc DýE 

20 

iallli -7 12-19 

Fonte: BR TG 2020I (2019 1s+ 2019 2s) v1.0(Pessoas) Copyright TGI LATINA 
2020- Grande Rio de Janeiro - Universo: 10.519.000 pessoas. 
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agenciaa3 
Anexo 40 
Perfil de doadores de medula óssea 

Doadores por raça, ldade e sexo 
Nimero de doadores cadastrados por raça, ldade e sexo. 

Raça dade 

3,500,000

4,092 3,000,000 

2,500,000 
2.280,346 

2.000,000 

1.S00,000 

1,000,000 

S00,000 

276 
Não Informado Feminino Masculino

J0adores por raça, idade e sexo 

Nümero de doadores cadastrados por aça, idade e sexo. 

Raça ldade Sexo 

1,000,000 

969:115 967:189 

774.921 
bi7,672 

591a0 
31 

365. 
19,932 

195,644 

S1.9 1,719 

54 Anos C0 Ands 00 An0 40 4 24 Anos J4 Anos 18 Ano 

Fonte: Dados Site Oficial REDOME Registro Nacional de Doadores de Medula 
Ossea, Fevereiro de 2020. 
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Resumo Geral 

MES HIPOTETICO MIDIA PRODUÇÃO 
PRODUÇ O/ PEÇAS (quantidades e formatos) CUSTO BRUTO MEIOS 2021 INSERÇOES

Sem 1 Sem 2 Sem 3 Sem 
4MPRESSÖESCUSTO 

BRUTOARTICIPAÇÃO TOTAL 
% 

USTO BRUTO PARTICIPAÇÃO 

Produção de 1 filme de 60" para TV aberta e fechada, com 1 adaptação para 30" TV aberta, fechada e online e 2 
ediçóes de 15" para online. Veiculaçåo: TV aberta, fechada, online, redes com impulsionamento, OOH, DOOH 

por 1 mès. Uso em onlinelredes sem impulsionamento, eventos intemos e extemos, Portal Govemo e Secretaria 
|de Saude por tempo indeteminado. Inclui filmagem, edição das cenas Motion simples de lettering, cartela, 
legenda, libras, atores sendo dois atores principaise cinco coadjuvantes, 3 locações diferentes. Fechamento do 

material de 30 para online em 3 dimensoes, sendo1920x1080,1280x720 e 640x360 e fechamento das 2 
edições de 15" nas dimensões 1080x1920, 1920x1080, 1280x720 e 640x360 
orçamento de produção está apres entado na linha TV aberta, pois o mesmo material de 60" e 30" será 

|veiculado em iV Fechada. 
Nao há custo de produção. O custo da produção da foto está detalhado na linha de produçãofotográfica da 

campanha. 
Nao ha custo de produgão das peças uma vez que a finalização é um serviço intemo e as fotos utilizadas ja 

estão orçadas em produçåo fotográñca 
Adserver 

TV ABERTA 68 R$ 2.529.185,00 36,51% RS 580.000,00 54,07% R$ 3.109.185,00 

W PAGA R$ 422.720,00 312 6,10% RS 0,00 0,00% R$ 422.720,00

JORNAL R$ 836.119,00 12,07% RS 0.00 0,00% R$ 836.119,00 

INTERNET 28.208.725 RS 1.358.103,51 19,61% RS 0.00 0,00% RS 1.367.652,00 
RS 9.548.49 0.89% 

Produção de áudio: 1 spot de 30", trlha para flme de 60'com adaptação para 30" e 02 Versdes de 15. 
Veiculação: 1 mês sendo filme: uso em TV aberta, fechada, online, redes com impulsionamento, 0OH, DOOH e 
spot uso em rádio, online e redes com impulsionamento. Uso em onlinelredes sem impulsionamento, eventos 
intemos e externos, Portal Governo e Secretaria de Saúde por tempo indetemminado. 

Produção de quatro animações carteladas de 15" para painéis de Led. 
Produção de cinco animações carteladas de 10" para painéis de Led. 
Produção de de 2 unidades de outdoor com área total 8,95m x 2,95m, área visual 8,90m x 2, 7Om, material em 
|lona 440g, bainha reforçada com ilhós de 20 em 20cm. 

RADIO R$ 1.209.250,00 700 17,46% RS 45.000,00 4 .19% RS 1.254.250,00 

RS 45.600,00 
RS 67.100.c0 

4,25% 
OOH RS 571.874,00 6,25% 11 8,26% 

RS 688.534,00 
RS 3960.00 0.37% 

PRODUÇÃO 
FOTOGRAFICA

Produção de fotografias com 17 modelos em estudio e 3 pessoas reais em estüdio gerando 30 fotos para uso em 
toda campanna. velculaçao: 1 més / nacional / impressos, online, redes com impulsionamento, OOH e DOOH 
Indeteminado: onlinelredes sem impulsionamento, eventos internos e extemos, portal Governo e Secretana de 
|Saúde. 
Desenvolimento, UxUI Landing Page da campanha. Incluldo checklist de segurança e alinhamento LGPD e 

dominio.
Nao há custo de produçao, pois a foto usada na peça está considerada no orçamento de produção fotográfica. O 

enio sera feito pelo cliente para o e-mail de todos os funcionarios. Produçao granca de 10.000 unidades de cartaz formato A3, 4 cores, papel couche 15Ug e entrega em enaerego 

na cidade do Rio de Janeiro. 
|Custo de cachê da atriz Dnca Moraes, considerando 1 post, uma sequência de até 5 stones, nas redes soCiais 
da atriz. Direito de repost até 24hs nas redes do cliente e autorização de impulsionamento por 1 mes. 

Produção de um ide0case de até 2 minutos com 3 edições teaser de 30". Inclui: 1 diana de himagem, dinetor, 
diretor de fotografia, assist. de câmera, produtor/pesquisador, som direto, 10 pessoas reAs, equipamento de 
captaçao, transporte (eupe e equipamento), teste de Coid para equipe e atores, higienizaçao de ambiente. 

PEquena enograa, algao, hnalização, trilha sonora de arquivo, legenda e libras. Veiculação. online e redes 
Com impulsionamento por 1 mês e tempo indeteminado em online sem impulsionamento, eventOS intemase 
extemos e portal do Goveno e Secretaria de Saúde. Custo de 30 enMos dos nimes, Link Peach, sendo Tv aberta: 5 envios do ilme de 30" e 5 enuos do ninme de o0 para Glob0, 2 envos do ime de 30" e 2 envos do filme de 60" para o SBT, 2 enios do nime de s0 a2 enuos do me de B0 para Record, 2 enMos do filme de 30" e 2 envios do flme de 60" para Band e 1 enMo do nime de s0 e 1 envo do filme de 60 para RedeTv. Tv fechada: 1 enio do flme de 30" e 1 enio do fime de s0" para 

GloboNews, 1 enuo do ime de 30" e 1 enio do filme de 60" para Sportv, 1 ewo do ninie de J0 1enMO ao 
fime de 60" para Viva. 

R$ 0,00 0,00% 
CAMPANHA RS 125 440,00 R$ 125.440,0011,69%

LANDING PAGE R$ 0,00 0,00%
R$ 27.700.00 2.58% RS 27.700,00 

E-MAIL MARKETING R$ 0,00 0,00%
R$ 0.00 0,00% R$ 0,00 

CARTAZ R$ 0,00 0,00%
R$ 8.800,00 0,82% RS 8.800,00CACHE ATIVAÇÃO

DIGITAL R$ 0,00 0,00%
R$ 40.000,00 3.73% R$ 40.000,00 

ATIVAÇAO DIGITAL 
R$ 0,00 0,00% 

RS 110.000.00 R$ 110.000,00 10,25% 

ENVIO FILMES PARA 

EMISSORAS R$ 0,00 0,00% 
R$ 9.600.00 0,89% R$ 9.600,00 

TOTAL 28.209.820 R$ 6.927.251,51 100% 
RS 1.072.748,49 100,00% RS 8 000. 000, 00 
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Anexo 1 
Exposição aos Meios - Penetração 

Totel Popleçao AS ABCDE 18 AS ABCDE 18-34/Dodores no RJ AS ABCDE 5064Doadores ne RJ AS ABCDE 3549 

R 87 
76 76 

52 

41 40s 41 

tern TV Aberta Out Of Home Ridio Tv Paga Cinema Jorne Revist 

Universo dos targets: 
AS ABCDE 18+: 9.667.000 pessoas 
AS ABCDE 18-34 anos/Doadores RJ: 3.095.000 pessoas 
AS ABCDE 50-64 anos/Doadores RJ: 2.666.000 pessoas 
AS ABCDE 35-49 anos: 2.757.000 pessoas 

Fonte: BR TG 2020 I (2019 1s+ 2019 2s) v1.0(Pessoas)- Copyright TGI LATINA 
2020- Grande Rio de Janeiro - Universo: 10.519.000 pessoas. 
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Anexo 2 
Exposição aos Meios - Afinidade 

Total População AS ABCDE 18+ AS ABCDE 18-34/Doadores no RJ AS ABCDE 50-64/Doadores no RJ AS ABCDE 3549 
160 

46 

31 
140 

123 
120 112 

109108 106 04 T00 
107 

102 40009 100 100 T00 8 100 99e 99 100 100 100 100 99 100100 
100 

34 

78 80 

20 

Jomal Revis ta Cnema Rádio V Paga Out Of Home TV Abertaa ntenet 

Universo dos targets: 
AS ABCDE 18+: 9.667.000 pessoas
AS ABCDE 18-34 anos/Doadores RJ: 3.095.000 pessoas 
AS ABCDE 50-64 anos/Doadores RJ: 2.666.000 pessoas 
AS ABCDE 35-49 anos: 2.757.000 pessoas 

Fonte: BR TG 2020 I (2019 1s + 2019 2s) v1.0(Pessoas) - Copyright TGI LATINA 
2020- Grande Rio de Janeiro - Universo: 10.519.000 pessoas. 
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Anexo 4 
Estudo dos Meios TV Aberta 

Perfil 

Classe Social Sexo 

22 
22%% 

63% 47% 

Faixa Etária 64% 
19% A C D/E 1% 

16 

12-10 20-24 4 54 45-54 S54 

Fonte: BR TG 2020 I (2019 1s +2019 2s) v1.0(Pessoas) - Copyright TGI LATINA 
2020- Grande Rio de Janeiro - Universo: 10.519.000 pessoas. 
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Anexo 6 
Estudo dos Meios TV Paga 

Perfil 

Sexo Clesse Socie 

$1% 49% 

A 8 C DE 

Faixa Etána 
19% 19% 

aillii 
12-19 20-4 4 3S44 45-54 S5&4 -73 

Fonte: BR TG 2020 I (2019 1s + 2019 2s) v1.0(Pessoas) - Copyright TGI LATINA 
2020- Grande Rio de Janeiro - Universo: 10.519.000 pessoas. 
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PEÇA 01 

agencia3 

ale 

5 



D)
 



agencia3 
PEÇA 03 













agencia3 
PEÇA 01 
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agencia3 

PEÇA 02 

JOISS 
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agencia3 
PEÇA 03 
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CO 

Peça 2 
Merchandising TV 

Dentro de campo, o juiz chama o VAR quando tem que fazer 

uma análise precisa de um lance. Fora dele, o comentarista de 

arbitragem Carlos Eugênio Simon conta com a precisão das 

lentes multifocais Varilux para acertar sempre, em qualquer 

distância. Foi a partir dessa semelhança que a Agência3 criou 

a ação VARilux. No dia seguinte à partida Palmeiras X Grêmio 

pela Copa Libertadores da América, no canal Fox Sports, Simon 

destacou lances importantes do confronto que foram analisados 

pelo VAR. E teve a máxima nitidez das lentes Varilux para uma 

visão perfeita da jogada e da atuação do árbitro. 

Ficha Técnica 

Agência: Agência3 
Cliente: Essilor 

Peça: Merchandising TV -1'36" 

Titulo: "VAR Fox com Varilux 

Data de produção: agosto/2019e novembro/2019 

Periodo de veiculação: agosto/2019 e novembro/2019 

Veiculo: Fox Sports 

Veja a peça na página seguinte 
e acesse o DVD para assistir. 

5 





Jo|IS 

Acesse o DVD para assistir.











-revista de Elm 
Instituto Goethe 

Acesse o DVD para ouvir. 

12







Acesse o DVD para assistir. 
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Acesse o DVD para assistir. 
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CU 

Peça 8 
Anúncio 

Tinhamos como desafio consolidar, junto aos públicos estratégicos, 
uma imagem mais abrangente do Procel, reforçando que o 
programa não se restringe ao selo, mas também é responsável 
por diversos projetos voltados à eficiência energética. Ou seja, 
o Procel é garantia de energia inteligente para o País, para as 
indústrias, para o bolso das pessoas e para o planeta. E para 
agregar valor a essa verdade, temos ainda uma fortaleza: o selo. 

Todos esses atributos foram trabalhados na campanha a partir 
de uma linguagem inovadora, que em alguns casos apresentava 
o adesivo de fato para ser destacado e revelar outras importantes 
iniciativas que fazem parte do Procel. 

Ficha Técnica 

Agência: Agência3 
Cliente: Eletrobras
Peça: Anúncio de jornal 29,7x26,0cm
Titulo: "Por trás do selo Procel que você conhece"
Data de produção: maio/2018 
Periodo de veiculação: junho/2018 
Veiculos: Folha de São Paulo, Jornal O Globo, Jornal Valor 
Econômico e Revista Isto É 

Veja a peça na página seguinte. 
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p seluin 

Acesse o DVD para assistir. 
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